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Etos matzensko-rodzinny w warunkach polskiego spoteczenstwa konsumpcyjnego.

Studium socjologiczne - streszczenie

Glownym celem niniejszego projektu badawczego jest empiryczna weryfikacja tezy
zakladajacej  wspoOtwystepowanie ~ wybranych  typow  orientacji  konsumenckich
charakterystycznych dla spoteczenstwa konsumpcyjnego i wybranych typow etosowych zycia
malzenskiego i rodzinnego powigzanych z okre§lonymi typami moralnosci. Aby rozwigzaé
przedstawiony problem naukowy przeprowadzono socjologiczne badania iloSciowe na
ogolnopolskiej, reprezentatywnej statystycznie probie 1142 dorostych respondentow z
wykorzystaniem metody ankiety internetowej (CAWI — Computer Assisted Web Interviewing).
Otrzymana proba spetniata kryterium reprezentatywnosci ze wzgledu na ple¢, wiek i
wojewodztwo. Probe wylosowano z panelu internautéw pracowni Gfk Polonia, bedacych
powyzej 18 roku zycia oraz zyjacych w zwigzkach matzenskich lub nieformalnych.

Opierajac si¢ na teorii przemian warto$ci Helmuta Klagesa wyloniono cztery
segmenty etosowe: konwencjonalistow (30,9%), idealistow (25,1%), realistow (33,9%) i
zrezygnowanych (10,1%). Segmentem dominujacym w polskim spoteczenstwie okazali si¢
realisci, dokonujacy syntezy wartosci akceptacji i obowiagzku oraz warto$ci samorealizacji. W
toku przeprowadzonych badan ustalono, ze pomiedzy typami orientacji konsumenckich i
moralnych a poszczeg6lnymi segmentami etosowymi, zachodzg istotne statystycznie zwigzki.

Wystepowaniu etosu konwencjonalistéw sprzyja wzajemnosciowa orientacja
moralna, natomiast nie sprzyja orientacja prospoleczna. Odwrotng zaleznos¢ stwierdzono w
przypadku segmentu idealistow. Ich wystepowaniu sprzyja prospoleczna orientacja moralna,
nie sprzyja za$ orientacja wzajemnosciowa. Realisci wykazuja wigksza preferencje w kierunku
orientacji prospolecznej, mniej che¢tnie kieruja si¢ moralnos$cig egoistyczng. Odwrotnie
zrezygnowani — w ich przypadku mozna mowi¢ o wigkszej preferencji w kierunku moralnos$ci
egoistycznej, a mniejszej w kierunki moralnosci prospotecznej i wzajemno$ciowej. Na ogot

odnotowane wspotzalezno$ci nalezy okresli¢ jako stabe lub nikle — miary zwigzkéw miedzy



zmiennymi nominalnymi oscylowaty wokoét wartosci 0,1. Jedynie w przypadku zwigzku
segmentu zrezygnowanych i typu moralnosci egoistycznej otrzymano relatywnie wysoki wynik
(Phi=0,303; p<0,05).

W przypadku badania wspoétzaleznosci typéw etosu i orientacji konsumenckich
réwniez stwierdzono interesujace zaleznosci. Konwencjonalistow wyrdznia jedynie mniejsza
sktonno$¢ do konsumpcji kompulsywne;j. Idealistow wyroznia styl konsumpcji o pozytywnym
emocjonalnie stosunku i wymagajacy posiadania odpowiedniej wiedzy 1 umiejetnosci
(prokonsumpcja emocjonalna). Reali$ci czgsciej kieruja si¢ ekonomiczng i demonstratywna
orientacja konsumencka, najmniej chetnie behawioralng 1 emocjonalng orientacja
konsumencka. Zrezygnowanych wyréznia wigksza sktlonno$¢ do konsumpcji behawioralnej, a
mniejsza do racjonalnej. Sita zwigzku pomig¢dzy analizowanymi zmiennymi podobnie jak we
wczesniejszych przypadkach okazala si¢ staba lub nikta osiggajac warto$ci wspotczynnikow
rzedu 0,1. Jedynie w przypadku zwigzku segmentu zrezygnowanych i typu konsumpcji
behawioralnej otrzymano wynik rzedu 0,2 (Phi=0,200; p<0,05). W przypadku analizy
dwuzmiennowej pomig¢dzy typami moralnosci i orientacji konsumenckich stwierdzono jedynie
dwie zalezno$ci: orientacja prospoteczna istotnie czg$ciej wspotwystepuje z konsumpcja

racjonalng, a orientacja egoistyczna z konsumpcja behawioralng.



