Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU

I. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Wspdtczesne trendy marketingowe
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Contemporary marketing trends
Kierunek studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) I

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne

Dyscyplina Nauki o mediach i komunikacji spotecznej
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Ks. dr Rafat Pastwa

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)

wyktad 4

konwersatorium 15 Il

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne | brak

Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. zdobycie wiedzy z zakresu strategii komunikacyjnych i marketingowych oraz
podnoszenia jako$ci komunikacji z konsumentem

C2. zdobycie wiedzy z zakresu przygotowywania kampanii promocyjnych i realizacji strategii
marketingowych

C3. poznanie zasad dziatania instytucji medialnych oraz zdobycie wiedzy w odniesieniu do
praktycznych zastosowan narzedzi marketingowych
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lll. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_03 rozumie funkcjonowanie wspétczesnych medidw, systemoéw K_Wo03

medialnych i instytucji medialnych w celu analizy pod katem
skutecznego realizowania strategii marketingowych i
zarzadzania marka

W_04 rozumie zasady jakimi rzadzg sie instytucje medialne oraz prawa | K_ W04
promocji
UMIEJETNOSCI
U 03 potrafi analizowad ztozong rzeczywistos¢ medialng i potrzeby K_U03
kosumenckie pod katem praktycznych dziatan
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_03 Jest gotdw myslec analitycznie i kreatywnie pod katem K_K03

przedsiebiorczosci oraz dziatan nastawionych na konkretnie
zadania promocyjne

IV. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Skuteczna komunikacja marketingowa i digitalizacja

Hybrydowe kampanie tgczgce wiele formatéw reklamowych
Narzedzia i konwersja zakupowa uzytkownikéw

Digitalizacja i strategia planowania marketingowego

Jakosc¢ jako odpowiedz na potrzeby konsumenta

Kompetencje strategiczne wsrdéd podmiotéw zarzgdzajgcych markg
Narzedzia a rozumienie konsumentéw oraz ich potrzeb
Angazowanie zasobow finansowych i osobowych — a rozwoéj marki
Bezpieczenstwo jako nosnik wartosci

Medializacja i wychodzenia z clutteru informacyjnego
Hiperkonkurencja i fragmentaryzacja

Podcasting

Wiecej jakosciowego contentu
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V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_03 Konwersacja, prezentacja, | Zaliczenie — przygotowanie protokot
dyskusja projektu strategii
marketingowe;j
W_04 Prezentacja/dyskusja/ Zaliczenie — przygotowanie protokot
praca w grupie iz projektu strategii
urzadzeniami mobilnymi marketingowej
UMIEJETNOSCI
U 03 Prezentacja/dyskusja praca | Zaliczenie — przygotowanie protokot
w grupie i urzgdzeniami projektu strategii
mobilnymi marketingowej
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_03 Prezentacja/dyskusja praca | Zaliczenie — przygotowanie protokot

w grupie i urzadzeniami
mobilnymi

projektu strategii
marketingowej

VI. Kryteria oceny, wagi...

Na ocene 2 (ndst) Do 55% wymagan

Na ocene 3 (dst) Od 56% do 60% wymagan
Na ocene 3+ (dst+) Od 61% do 70% wymagan
Na ocene 4 (db) Od 71% do 80% wymagan
Na ocene 4+ (db+) Od 81% do 90% wymagan

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 45
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